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Proposta de Identidade Visuadl



Identidade
Visudl

A marcad é o bem mais valioso que uma empresa ou umd
pessod pode ter e sua ldentidade Visual é responsdvel por
traduzir graficamente toda a esséncia que ela representa.
Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia,
por isso foram criados padrdes que garantem que todos os
elementos estejom integrados em todas as manifestacdes
graficas - gue inclui logotipo, tipografia e cores - garantindo
uniformidade e harmonia.

O objetivo deste Manuall € orientar e facilitar a utilizacdo
correta dos elementos que identificam a marca, facilitando
a aplicacdo e, consequentemente, a assimilacdio por parte

do publico alvo.




A IDENTIDADE
VISUALE
COMPOSTA
POR

SAO ELES:

PERSONALIDADE
CORES
TIPOGRAFIA
PADRAO VISUAL
FOTOGRAFIA
MARCA

COMUNICACAO




-PERSONALIDADE DA MARCA

MINIMALISTA EXCLUSIVA MODERNA DELICADA SUTIL EM MOVIMENTO FEMININA




-CORES

As cores escolhidas para representar a PIM FIT foram
cuidadosamente selecionadas para refletir nossa men-
sagem de confianga, energia e feminilidade.

O rosa (Hfd95b5 e #fb6f92) (rancsmite suavidade e deli-

cadeza, enguanto o preto (H333333) adiciona sofisti-
cocoo e forco. O amarelo pdlido (#ffdab9) - o rosa
claro (#ffebec) cclicionam um togue de enercgia e vitali-
dade, complementando a paleta geral e evocando uma
sensacdio de otimismo e positividade.

CORES
PRIMARIAS

Serdo as cores utilizadas como
principdis Nos projetos visudis,
reforcando ainda mais a identi-
dade visual da marca.

CORES
COMPLEMENTARES

Serdo as cores utilizadas como
coadjuvantes Nnos projetos visudis,
apoiando e complementando as
cores primdrias e reforcando a
identidade visual da marca.




333333
CMYK: O, 0O, O, 80
RGB: 51, 51, 51

ffdakb9 flfaee
CMYK: O, 15,27 O CMYK: O,10, 7,0
RGB: 255, 218, 185 RGB: 255, 229, 236



-TIPOGRAFIA

HIERARQUIA
TIPOGRAFICA

Cairo

abcdefghijklmn abcdefghijklmn abcdefghijklmn
opqrstuvwxyz opqrstuvwxyz opqrstuvwxyz




-PADRAO VISUAL

PATTERN, ICONES
FILTROS, TUDO
ISSO FAZ PARTE
DE UM PADRAO
VISUAL.




-FOTOGRAFIA

CLICK!
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-A MARCA

O CONCEITO TIPOGRAFIA

FORMAS CONCLUSAO






-COMUNICAGCAO

APLICAGCOES
& SUGESTOES
DE USO
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P www.pimfit.com.br




VISTA CONFIANCA
Seja vocé, seja PIM FIT: Empodere
seu estilo, eleve seu treino!




SkEJA PIM FIT,
S K A

DRCA

NEADATTE

.~ WWW.PIMFIT.COM.ER.

______




SUA MARCA
E DINAMICA




PRETO NO
BRANCO,
BRANCO NO
PRETO.




SUA MARCA
TEM A MANEIRA
CERTA DE SER
UTILIZADA.

© PIM

PIM

PIM

PIM



UTILIZACAO
DOS ARQUIVOS

RGB

CMYK

NEGATIVO /POSITIVO
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